https://universum.utalca.cl/

ISSN: 0718-2376 (En linca)

l l NI ‘ 7 E RS UM d} 10.4067/80718-23762022000100203
Revista de Humanidades y Ciencias Sociales

ISSN: o718-2376 (En linea)

MERCADO CALLEJERO Y PRODUCCION DEL ESPACIO EN
SANTIAGO (CHILE). UNA EXPLORACION DESDE LAS PRACTICAS
CULINARIAS.

Street market and production of space in Santiago (Chile). An exploration on culinary

practices.

Matias Calderon-Seguel'
José Miguel Urzua®
Cristian Morales Pérez’

Roberto Rojas*

'Departamento de Ciencias Historicas y Geograficas, Universidad de Tarapaca, Chile. @ mcalderons@academicos.ura.cl
X

*Grupo de Invcstigacién en Ciencias Sociales y Economia, Chile. Universidad Academia de Humanismo Cristiano, Chile.
@ josemiguelurzuabravo@gnmil.com

*Escuela de Antropologia, Universidad Academia de Humanismo Cristiano, Chile. cristian.morales@uacademia.cl

N

4Instituto de Arqueologia y Antropologia, Universidad Catdlica del Norte, Chile. robertorojaspantoja@gmail.com
q g1ay pologia, jasy ja@g

R

RESUMEN

El presente articulo tiene por objetivo exponer las dindmicas de transformacion urbana respecto uno de los
principales mercados callejeros de la ciudad de Santiago de Chile, el Persa Biobio en el barrio Franklin
(comuna de Santiago). Mediante una metodologia historica y etnografica, examinamos la configuracion
pretérita de este sector, para posteriormente profundizar en su conformacion contemporanea. Dentro de las
dindmicas actuales, destacan las pricticas culinarias, ya que son uno de los principales aspectos que estan
configurando la produccion del espacio en la actualidad. Adquiere especial relevancia el hecho de que
impulsan y expresan un proceso de gentrificacion del drea de estudio.

PALABRAS CLAVE: mercados callejeros; produccion del espacio; practicas culinarias; gentrificacion;

Santiago de Chile.

ABSTRACT

This article aims to expose the dynamics of urban transformation regarding one of the main street markets
in Santiago of Chile, the Persa Biobio in the Franklin neighborhood (Santiago). Applying a historical and
ethnographic methodology, we examine the past configuration of this sector, to later delve into its
contemporary conformation. Within the current dynamics, culinary practices stand out, since they are one of
the main aspects that are shaping the production of space today. The fact that they promote and express a
gentrification process in the study area acquires special relevance.

KEYWORDS: street markets; production of space; culinary practices; gentrification; Santiago of Chile.
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INTRODUCCION

Las dinamicas que se presentan en los mercados callejeros, tanto rurales como urbanos,
. . . . ! . I .
comprenden una diversidad de procesos y relaciones sociales. Los aspectos economicos, politicos y
. . o/ . =~ el
culturales, en su imbricacion (Polanyi, 1976), se nos presentan con sus formas especificas de
.o ! . . I ~ . ~ . .
concrecion. De este modo, si bien sera esperable encontrar configuraciones y funcionamientos
comunes de los mercados populares’ en general, también es posible identificar cuestiones

particulares referidas a un mercado/lugar en concreto.

En este articulo se presentan los resultados de un estudio historico y etnografico respecto de
uno de los principales mercados populares de la ciudad de Santiago de Chile, el denominado Persa’
Biobio en el barrio Franklin. Este espacio de comercio popular se estructura desde los origenes de la
ciudad de Santiago en uno de sus puntos de frontera entre lo urbano y lo rural. Con el pasar del
tiempo y el crecimiento de la urbe, deja de ser un lugar de transito entre la ciudad y el campo, pero
siguen ahi desplegandose —en transformacion— modos de interaccion social establecidos desde esos

momentos, caracteristicos del comercio popular.

Dentro de las distintas relaciones y aspectos que emergen y se despliegan, en este articulo
damos cuenta de dos cuestiones. Por un lado, se examina la conﬁguracién histdrica de este sector
para comprcndcr su origen dentro de un proceso mayor de crecimiento y estructuracion de la
ciudad de Santiago. Por otro lado, analizamos en su estado presente, como las précticas de
comercio en general y las culinarias en especffico, producen determinada espacia]idad. Como parte
de este ultimo punto, vemos que, dentro de un contexto de comercio y consumo mas amplio, lo
culinario es una de las dimensiones relevantes que configuran la produccién espacial en el presente,
articulan las relaciones sociales e incluso impulsan —y expresan— incipientes procesos de

gentriﬁcacién.

En el desarrollo del estudio hemos usado fuentes bibliogréf‘icas para un acercamiento

historico, como también, realizado trabajo etnografico.

El articulo se compone de las siguientes secciones: primero, una discusion tedrica sobre
comida, desigualdad y espacio; segundo, se expone la metodolog{a historica y etnogréﬁca ; tercero,
se presenta una aproximacién historica al area de estudio; cuarto, efectuamos una caracterizacion

ctnografica general del comercio; quinto, se describen procesos generales de gentrificacion de la

' Se usa indistintamente los conceptos ‘mercados callejeros’ y ‘mercados populares’.
* En Chile, los mercados populares emplazados en las calles de las ciudades, en general, reciben el nombre de ‘persas’ o
‘mercados persas’.

UNIVERSUM » vol. 37 » no. 1 » 2022 » Universidad de Talca
> 204 <



M. Calderén-Seguel, J. M. Urzta, C. Morales Pérez y R. Rojas<Art1'culos

70na; sexto, se profundiza en dinamicas de gcntrificacién asociadas a lo culinario 3y séptimo, se

indican algunas conclusiones.

COMIDA, DESIGUALDAD Y ESPACIO

La comida, como problema antropologico, ha sido objeto de bastante atencion a lo largo de la
historia de la disciplina desde distintas aproximaciones tedricas ¢ intereses de investigacion. Goody
(1995) identifica los primeros estudios con referencias al tema hacia fines del sig]o XIX e inicios del
XX, por parte de académicos de orientacion evolucionista (J. Frazer, E. Crawley, R. Smith). El autor
prosigue la revision y ofrece una panorﬁmica sobre las principa]es aproximaciones realizadas por
variadas escuelas antropo]égicas. Por ejemplo, en el funcionalismo britanico por B. Malinowski y
A.R. Radcliffe-Brown; en el estructuralismo por C. Levi-Strauss; en el simbolismo-estructural por
M. Doug]as; en el enfoque cultural por M. Sahlins, y en la perspectiva del sistema-mundo por S.
Mintz. Efectuando con ello un esbozo respecto la heterogencidad de perspectivas disciplinares

sobre lo culinario.

Como se observa en la obra compi]ada por Contreras (1995) y otras publicaciones de interés
(Contreras, 1992; Agui]ar, 2001; Contreras y Gracia-Arnaiz, 2005; Carrasco, 2007), las miradas
antropolégicas sobre la comida permiten dar cuenta y reflexionar sobre diversas dinamicas de lo
social, como las identidades, la cultura, lo patrimonial, las relaciones sociales, la conformacion de
comunidades, las desigualdades, las relaciones de poder, la subsistencia humana, las clases sociales,

entre otros.

En el presente escrito se pretenden abordar dos cuestiones sobre la comida que seran
circunscritas tedricamente a continuacion: la relacion de la comida con la desigualdad social, y con
la produccion del espacio, en este caso, vinculado al desarrollo del espacio del mercado callejero
Persa Biobio. Lo que se expondra no pretende ser una revision exhaustiva de los temas, sino, mas

bien, referencias a los autores claves que inspiran este estudio.

COMIDA Y DESIGUALDAD

Como primer 'ingulo, Nnos aproximamos a lo culinario desde la economia polftica, esto implica

concebir a la alimentacion como parte del ciclo de reproduccion de la vida social, es decir, de lo

economico y sus fases de produccion, circulacion, distribucion y consumo (Marx, 2008),
! ! . . . . !

mostrandose aqui en uno de sus aspectos primordiales, el comer. La alimentacion, como toda

actividad humana, no puede entenderse unidimensionalmente, sino que debe comprenderse como
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parte del todo social, esto implica que esta imbricada (Polanyi, 1976), aunque realmente fundida,

con aspectos politicos e imaginarios sociales de distinto tipo.

Desde la antropologia, Goody (1995) y Mintz (1996) pueden ser considerados como pioneros
en el estudio de la comida desde la economia politica. Ambos se aproximan a lo culinario
imbricado con el podcr y los signiﬁcados en el marco de cadenas de produccién, distribucion,
circulacion y consumo, tratando a las clases sociales que se involucran, relacionan y entran en
conflicto en estos procesos. De igual modo, en ambos casos, se problematiza como las escalas mas
concretas y particulares de analisis —las experiencias cotidianas de la comida en Cualquiera de sus
fases econdmicas— no pueden Comprenderse sin considerar a fuerzas econdmicas y po]fticas mds
amplias que configuran lo especifico. Tanto el seguimiento global del azicar por el sistema-mundo
capitalista que realiza Mintz (1996), como el analisis comparado entre la cocina de sociedad
estatales de Africa y Eurasia, y sus vinculos con las formaciones de clases de Goody (1995), son

aproximaciones que nos dieron coordenadas para esta investigacion.

Junto con senalar lo anterior, y reconociendo que un estudio de economia politica culinaria
en toda su profundidad debe considerar el ciclo completo de los alimentos en cuestion, en este
proyecto nos centramos exclusivamente en el momento del consumo, puesto que es la accion

alimenticia que se desarrolla prioritariamente en el area de estudio: el Persa Biobio de Santiago.

Por su parte, Bourdieu (1998), en su estudio sobre el sentido social del gusto como
orientador del consumo, problematiza como este sentido esta configurado segtn la ubicacion en la
estructura de clases. A través de las practicas de consumo, de alimentos en este caso, orientados por
el sentido del ‘buen gusto’ de acuerdo con el grupo social de pertenencia, los sujetos se muestran,
reconocen, identifican y, en definitiva, distinguen como miembros (o ‘aspirantes’) de determinado
colectivo ¢tnico y/o de clase. Si las clases sociales se generan estructuralmente en la esfera de la
produccion de acuerdo con la perspectiva marxista clasica de las clases (Crompton, 1999; Saavedra,
2007), se reproducen culturalmente a partir del consumo en base a sentidos compartidos de buen

gusto y consumo comun (Bourdieu, 1998).

COMIDA Y ESPACIO

En la medida que la alimentacién es una experiencia multifacética de la vida social, sus

I . . Al . . . .
practicas, s1gn1f1cados y discursos se cmplazan en una cspacmhdad determinada en un momento
concreto (Aguilar, 2001). Pero la relacion de la comida con el espacio —aqui urbano- no es solo

. . ! . . . = ! .
como escenario de la accion, sino que siguiendo a Lefebvre (1974), las practicas y las estructuras
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sociales producen, re-producen y transforman permanentemente el espacio donde se desarrollan. A
partir de una relacion dialéctica el espacio produce/transforma lo social, como lo social
produce/transforma el espacio. El espacio produce determinados consumos culinarios y el consumo

culinario produce el espacio.

En la sociedad actual, referir a la produccion social del espacio y a la produccion espacial de
lo social, incluso desde la dimension de lo culinario, implica asumir que este proceso esta
configurado por las relaciones de poder y explotacion que se establecen entre clases y grupos
sociales, esto Configura dinamicas de dcsigualdad en la conformacion y cambio de la ciudad
(Lefebvre, 1974; Harvey, 1977). En este sentido, un concepto que se usa actualmente para dar cuenta
de dinamicas urbanas producidas por el Capita]ismo neoliberal es el de gcntriﬁcacién (Lépcz—
Morales, 2013; Casgrain y Janoschka, 2013; Inzulza y Galleguillos, 2014). Si bien el concepto en su
origen fue elaborado para dar cuenta de procesos en ciudades de paises capitalistas centrales, no
son pocos quicnes lo utilizan para comprender transformaciones en metropolis y ciudades
latinoamericanas durante el neoliberalismo, como a su vez, las respectivas dindamicas de resistencia.
Aqu{ no nos hacemos cargo del debate sobre su aplicabilidad y reformulacion para su uso en
América Latina, nos importa solo en su acepcion general para dar cuenta de los fenomenos que nos
interesa problematizar en este articulo. Es por ello que, a grandes rasgos, entendemos
Lgentrificacién’ como la re-estructuracion y producci(/)n urbana que realiza el capital en barrios
historicos populares centrales y peri-centrales de las ciudades en un contexto de neoliberalizacion y
mercantilizacion del desarrollo urbano. Esto se traduce en una expulsion de las capas populares que
han habitado historicamente estos lugares, o parte de ellas, y la llegada de grupos de ingresos
medios-altos y altos que hacen uso de las nuevas infraestructuras de vivienda, comercio de bienes y
servicios, construidas para su atraccion. De acuerdo con la escala, rapidez, tejido social previo,
identidades barriales, politizacion, entre otros factores, pueden emerger articulaciones vy

movilizaciones para resistir o regular la re-estructuracion asociada a la gentrificacion.

METODOLOGIA ETNOGRAFICA DE LA HISTORIA URBANA

Ciertas escuelas antropoldgicas clasicas, como el enfoque cultural estadounidense o el
funcionalismo britanico (Kroeber, 1935; Evans-Pritchard, 1978), omitieron la perspectiva historica
como una respuesta a las miradas evolucionistas de la sociedad. No obstante, con el tiempo, la
antropologia tuvo que volver a la historia en provecho de comprender de manera mas profunda el

devenir de los pucb]os y territorios que estudiaba (Korsback, 2000). En esta investigacién, nos
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interesd una aproximacion histérica para comprender el origen del drea de estudio como un
espacio de mercado dentro de la ciudad de Santiago y como este fue transformandose a lo largo de
los afos. Para ello hicimos una revision y analisis de diversas fuentes bib]iogr'ificas historicas que

nos facilitaran entender este proceso.

La mctodo]og{a Ctnogréfica relativa a la historia urbana estudia el pasado como indagacién
de una trayectoria y al presente como una interpretacion de esa tradicion no exenta de
transformaciones y conflictos (Fernandez de Rota, 2001). Mediante el uso de observacion
participante y entrevistas abiertas, hemos registrado las dindmicas contemporaneas de uso del
espacio y sus cambios en el tiempo, y particu]armcnte, lo relativo a las prz’lcticas culinarias. El
registro etnografico ha sido un proceso de varios afios, no obstante, ha operado con diferente
intensidad. Hicimos un registro sistematico el afno 2015 al alero de un proyecto de invcstigacién
particular, y luego, registros esporédicos los anos 2016 Y 2017 gracias a otros financiamientos. No
obstante, es importante destacar que los autores del articulo hemos sido participantes de las
dinamicas del 4rea de estudio en cuanto asistentes al Persa Biobio como parte de nuestra
trayectoria vital. En ese sentido, quiza sin un registro sistematico como el que hemos realizado en el

ultimo tiempo, hemos visto y eXperimentado los cambios en el sector desde hace muchos afios.

APROXIMACION HISTORICA AL PERSA BIOBIO

El proceso de apropiacién Cspaﬁola de las tierras ind{gcnas, la Cxpulsién de pob]acién, la Hcgada de
esclavos, como también espanoles —y luego mestizos—pobres, hizo que progresivamente por todo el
pcriodo colonial y 1ueg0 rcpub]icano, se formaran arrabales y 1ucg0 —en el sig]o XIX- conventillos,
en las periferias de Santiago (Romero, 1997; De Ramon, 2000; Salazar, 2000; Salazar, 2003). Aqu{ se
combinaba una cspacia]idad semi-urbana paupcrizada y semi-rural, donde habitaba pob]acién
pobre que trabajaba como jorna]eros agr{colas, peones urbanos, artesanos, en el comercio
ambulante, entre otras actividades. Cuando estos lugares se ubicaron en los ingresos a Santiago,
tanto por el norte como por el sur, también fueron zonas de intercambio donde se emplazaban
pequetios comerciantes de productos agropecuarios. Junto a lo anterior, se comerciaban artesantas,
productos de segunda mano, comidas, bebidas y habian puestos de diversiones. Es el origen de los
baratillos populares, ambulantes y semi-estables que, con el tiempo, se denominaron mercados

persas, de los cuales el que se estudio en este proyecto es uno de los mas tradicionales.

Es dentro de este proceso de conformacién de Santiago y la produccion desigual de su
espacialidad que debe comprenderse la estructuracion del Persa Biobio como parte de estas dreas

populares, y en especifico, de lo que ha sido llamado el sector Matadero-Franklin. Este se gesto en
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base a los arrabales y espacios populares (en su amplio sentido de habitacion, produccion,
. . ~ . . . ! . . . / .
comercio, ocio, fiesta, religiosidad, etcctera), que se erigieron y expandieron al limite sur de

Santiago, hacia la entrada meridional de la ciudad.

Para el siglo XIX, las zonas de arrabales se habian extendido. Por ejemplo, en el area de
Matadero-Franklin, se constata en 1840 la existencia de un gran campamento, denominado

“Potrero de la Muerte”, el cual se extendia por 110 hectareas en 1870 (De Ramén, 2000).

Durante este sig]o, principalmcntc durante su scgunda mitad, se desarrollan en Santiago una
serie de obras de infraestructura y saneamiento que tenian por objetivo modernizar la ciudad y re-
organizarla, articulando de manera mas ‘formal’ el espacio central (planificado) con los populosos
mz’irgcnes (Romero, 1997; De Ramon, 2000; Salazar, 2000). En la zona de estudio, una obra central
es la inauguracién del Matadero Modelo de Santiago en 1847, cuyo objetivo era centralizar la
matanza y comercio de ganado en un drea ]ejana al centro de la ciudad por razones de salubridad,
lo que imp]icé instalarlo en el seno de esta zona popu]ar. El barrio mantuvo la dinamica social
sefialada, con la diferencia de que este polo economico formal de manejo de ganado enlazd y
orientd muchas de las actividades de produccién artesanal y comercio regatén hacia este rubro
(Biblioteca Nacional de Chile, s.f.a). La zona de estudio, sin ser contigua al Matadero, si es parte de
las 4reas populares que se habian desarrollado hacia el sur de Santiago. Una vez construido el

Matadero, es parte de su dOrbita de influencia.

Bajo la administracion del intendente Benjamin Vicufia Mackenna (1872-1875), la ciudad
experimento uno de los mas grandes impulsos modernizadores. Para ello, se planificd una ciudad
dividida entre lo que se entendia como la ‘ciudad propia’ y los suburbios populares. En la primera,
se expresarl’a la imagen de la elite de una urbe civilizada, ordenada y moderna, mientras que los
suburbios quedan fuera de ella; ahi habican los pobres, se ubicarian fabricas y otras actividades
‘proveedoras’ de la ciudad. Los barrios populares del sur de Santiago se conciben fuera de la ‘ciudad

propia’ (De Ramon, 1985; Romero, 1997; De Ramon, 2000).

A pesar de ello, dentro del plan modernizador de Vicuiia Mackenna se contemplaba un
mejoramiento de la situacion habitacional y de salubridad de los arrabales, sobre todo de aquellos
I . . ! I /. . .
mas extensos y que presentaban una situacion mas problematica a ojos de la elite. Entre ellos, se
consideraron los existentes al sur de la ciudad. El diagndstico existente en 1872 sobre los arrabales

de este sector sefialaba que existian construcciones precarias y estrechas (De Ramon, 1985, p. 216).

UNIVERSUM » vol. 37 » no. 1 » 2022 » Universidad de Talca
> 209 <



» Articulos: Mercado callejero y produccién del espacio en Santiago (Chile). Una cxplorz\cién desde las...

Se eliminaron los arrabales y ranchos para dar paso a conventillos, cités y poblaciones. Las
familias mds pobres, que no estuvieron en condiciones de pagar los nuevos precios de renta,
emigraron hacia afuera de estos lugares, dando paso a nuevas periferias. Algunos de quienes se
quedaron en los suburbios urbanizados empezaron a emplearse en las fabricas que se instalaban en
estas areas, lo cual, sin Cmbargo, no eliminod las dindmicas de produccién artesanal y comercio
articulado en torno al regateo, sino que se desarrollaron en esta nueva espacialidad, y en parte por
sujetos que pasan a ser parte de la fuerza asalariada formal (De Ramon, 1985; Romero, 1997; De
Ramon, 2000). En el area de estudio destaca la Fabrica Nacional de Vidrios, abierta en 1902, que

contaba con un fuerte movimiento sindical (Biblioteca Nacional de Chile, s.f.b).

A pesar de las obras que erradicaron los rancherios yla construccion de conventillos y cités,
De Ramoén (1985) enfatiza que la calidad de estos era mala, habia condiciones de hacinamiento y la
situacion de pobreza se mantuvo. En la zona de Matadero-Franklin destacan la Poblacion Huemul,
fundada en 1911, y la Poblacion Matadero, fundada en 1912. En general, a pesar de la pobreza y
hacinamiento, las condiciones habitacionales de las nuevas viviendas y barrios obreros

desarrollados en la zona fueron con estandares mas altos (Biblioteca Nacional de Chile, s.f.b).

A lo anterior, en lo que respecta al mejoramiento y desarrollo urbano, se anade que en 1901
se termina la seccion del tren que unia Pirque con el Matadero, y en 1907 ya estaba en
funcionamiento la estacion San Diego (De Ramon, 2000). La construccion de estaciones de
ferrocarril en la zona dio un dinamismo adicional al flujo de gente y comercio tanto estable como
callejero. Si bien parte del comercio fue formalizado en torno al polo del Matadero y areas
aledanias, esto no anulo la existencia de comercio ambulante en este mismo polo y todos los
alrededores, como es el Persa Biobio. Mas que un reemplazo, lo que ocurre es una imbricacion de

dinamicas y practicas.

Este proceso fue en incremento a lo largo de todo el siglo XX. Como en otras areas de
Santiago de perfil similar, hay un intento secular de las autoridades de regular ¢ institucionalizar el
comercio callejero, lo que siempre se hace parcialmente con algunos, para luego dar paso a nuevos
vendedores callejeros (Salazar, 2000; 2003). Episodios que se destacan como claves para dar mayor
impulso al comercio regaton durante el siglo XX fueron la crisis de 1929, el cierre del Matadero en

la década de 1970 y la crisis economica de 1982 (Gobantes et al., 2004)

En la zona del Persa Biobio, algunos comerciantes Callcjcros son formalizados en galpones,

zonas de la calle delimitadas y ex fabricas (Gobantes et al., 2004), como es el caso del ya clasico
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Persa Victor Manuel —conocido popularmcntc como ‘los galpones”—, mientras que en las calles el
mercado informal sigue. Este proceso de aumento de la formalizacion y simultdanea informalizacion
del comercio en el Persa Biobio es una constante que quienes escriben este articulo recuerdan haber
presenciado a lo largo de todos los afios en que han asistido regularmente a este espacio los sabados,
domingos y festivos, momentos en los que el comercio popular formal e informal se hace de las

CaHCS.

Desde el 2000 en adelante, y con mayor fuerza el lcimo lustro, hemos observado que el area
del Persa Biobio empieza a recobrar un nuevo interés en el marco de dindmicas de
patrimonializacion asociada a barrios populares historicos. Ya no es solo de interés para los sujetos
que historicamente han asistido a trabajar, comprar, vender y sociabilizar ahi, sino que también
para autoridades, plﬁblico de un perfil mas de elite, y ultimamente, turistas. Si bien la impronta
popular histérica es la predominante, lo anterior ha generado una serie de dinamicas y presiones

sobre ciertos espacios para orientarlo a estos nuevos actores.

APROXIMACION ETNOGRAFICA AL PERSA BIOBIO: UNA PRIMERA MIRADA
DEL COMERCIO

La produccion social del espacio y la produccion espacial de lo social (Lefebvre, 1974; Harvey, 1977),
involucra comprender el entramado de relaciones de poder que articula conflictos de distinto
orden (clases sociales, género, étnicos y etarios), y que se manifiesta, en este caso, en la discordia en
la ordenacion y transformacion de la urbe en torno a dinamicas de mercados populares®. El espacio
donde emerge todos los fines de semanas y feriados el Persa Biobio, y su complejo engranaje
mercantil formal ¢ informal, no es solo un area de comercio. Durante los dias en que no se
desarrolla el Persa, se puedcn apreciar mejor los usos habitacionales que hay en las calles interiores
—en casas y cités—, al igual que otros comercios, restaurantes y las pequenas fabricas y
comercializadoras de muebles. También, como un contraste a la Voréginc de los dias festivos,
llaman la atencion las calles desocupadas, relativamente desiertas y los galpones cerrados con rejas

y portones metalicos.

Los dias en que st funciona el mercado popu]ar, las calles se ven atiborradas de personas.
Para quienes solo asisten como vendedores y/o compradores —es decir, que no son actores
cotidianos del barrio—, los usos residenciales se oscurecen en la Vorégine e incluso las fabricas-

comercializadoras de muebles de hogar pierden preponderancia ante las otras dinamicas. No es

3 Para ver otros estudios cmogrﬁf\icos sobre la produccion de espacios en mercados populares, se recomienda Cuminao

(2012), Beddn (2014) y Gana (2014).
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posible hacer un registro sistematico y detallado de lo que se vende, puesto que la diversidad es
infinita: tenemos antigtiedades, revistas, herramientas, repuestos de toda indole, ‘cachurcos™ al por
. / ~ . . . .
mayor, poleras y todo tipo de ropa nueva y usada, articulos de oficina, videojuegos, juguetes,
" . . ! . . . .
softwares alternativos, libros, plantas, peluquerta, servicio de masajes y de todo cuanto uno quicra
encontrar. Y por supuesto, un abanico inmenso de comidas y bebestibles, también cmplazados en
espacios formales como los galpones o en las calles alrededor de los carros de supermercados,
transformados en parrillas o freidoras, o los hornos portatiles de quienes venden empanadas de
horno y pizzas. En uno de nuestros diarios de campo, anotamos:
Se vende de todo, mote con huesillo en carritos, completos, pizzas, cervezas, empanadas,
arrollados primaveras, jugos naturales, papas rellenas, anticuchos, postres, sandwiches, donas,
comida peruana, tailandesa, arabe, cazuela, pollo con papas fritas, ceviche. Los llamados de los
vendedores se mezclan con nifios corriendo y adultos que caminan a todo tipo de velocidades
segn en qué se encuentren, compradores atentos observan y preguntan. Nos sentamos a

comer una empanada frita napolitana y una bebida helada (Matias Calderdn, diario de campo,
2016, 3 de abril).

Cabe destacar en este apartado la existencia de varios puestos de comida que expenden
preparaciones gastronomicas de origen peruano. Esto acacce en la medida que la migracion peruana
es la segunda de mayor numero en el pais actualmente, y siendo por décadas la primera, superada

SOIO por 13 dC origcn VCl’lCZOlal’lO (Hldalgo y Scplﬂvcda, 2019).

Las principa]cs ocupaciones de los migrantes se concentran en los servicios y en la
edificacion. La fuerza de trabajo migrante en Chile se reparte en actividades de remuneracion
media y baja, predominando el Comercio al por mayor y al por menor (22,69%), con un salario real®
(en 2018) de 475.645 pesos; Actividades de alojamiento y servicio de comidas (11,05%), con un salario
real (en 2018) de 317.597 pesos; y la Construccion (10,31%), con un salario real (en 2018) de 567.571

pesos (Urria, 2020).

A partir de esta masiva migracion, la gastronomia peruana fue escalando de manera

importante en el gusto de la poblacién chilena de manera transversal (Imilan, 2014), en la medida
. . . . Ii . . !

que tuvo un nicho en los distintos sectores socioeconomicos de la capital y del pais. Esto se expresa

en la localizacion de elegantes y sofisticados restaurantes en los sectores mas acomodados del sector

alto; otros restaurantes de precios medios en 1ugares de concurrencia variada, como el centro de

Santiago, y tambi¢n, de puestos de comida ambulante llamados ‘carretillas’, que expenden platos

combinados (ceviches, chanfainas, tallarin saltado, pescado frico, papas rellenas, chicha morada,

4 Mercancias viejas y/o usadas y vendidas muchas veces como chatarra a bajo precio.
5 Salario real es el cdlculo para mensurar el poder adquisitivo del salario, descontando la inflacién y asi conocer mas
fehacientemente el nivel del salario nominal (Glejberman, 1995).
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entre otros) y que son posibles de hallar en sectores populares de la periferia como ferias libres

(mercados ambulantes) y en persas, como el Biobio.

Figura 1. Esquina de San Isidro con Biobio, dia de comercio. (Fuente: Trabajo de campo, registro de Matias
Calderon)

Figura 2. Esquina de San Isidro con Biobio, dia sin comercio. (Fuente: Trabajo de campo, registro de Matias
Calderon)

UNIVERSUM » vol. 37 » no. 1 » 2022 » Universidad de Talca
» 213 |



» Articulos: Mercado callejero y produccién del espacio en Santiago (Chile). Una cxplorz\cién desde las...

SOBRE LA GENTRIFICACION Y EL PERSA BIOBIO

En América Latina, Chile y Santiago en particular, durante las dltimas décadas bajo el
neoliberalismo, se han experimentado en determinados barrios histéricos céntricos (y peri-
céntricos) de base popular, distintos procesos asociados al fenomeno que la literatura denomina
gcntrificacién (Casgrain y]anoschka, 20173; Lépcz—Moralcs, 20173; Lépcz—Moralcs et al., 2014; Inzulza
y Galleguillos, 2014). Esto quiere decir que, como resultado de politicas de desarrollo urbano que
dcjan en manos del Capital la Configuracién de las ciudades en un contexto liberalizado, los actores
y actrices popularcs que han habitado y hecho uso histéricamente de estos espacios son dcsplazados
hacia otras areas, posibilitando que estos barrios empiecen a ser habitados, ocupados y producidos
por otros sujetos sociales de estratos de mayores ingresos. Junto con ello, y necesario para el arribo
de estos nuevos actores, hay una inversion de capital que produce materialmente una nueva
espacialidad urbana en funcién de los gustos de estos grupos, scan habitacionales, comerciales, de

servicios, entre otros.

Tanto en la bibliografia citada en el parrafo anterior como en otros estudios mas localizados
(Lopez et al., 2014; Rojas, 2014; Mardones, 2016; Colin, 2016-2017), se indica a la comuna de Santiago
—donde se ubica el Persa Biobio- y sus comunas aledafias, como zonas donde han acontecido
procesos de gentrificacion. Una de las estrategias de los habitantes de algunos de estos barrios, ha
sido el intento de oposicion mediante la patrimonializacion barrial. A traves de la articulacion de
la movilizacion social y apoyados por instrumentos legales como la figura de Zonas Tipicas del
Consejo de Monumentos Nacionales®, han logrado detener la transformacion desregulada del
espacio. Con ello, se han iniciado acciones de rescate, recuperacion y mejoramiento de ellos;
resaltando sus lugares mas atractivos desde el punto de vista patrimonial o ‘tipico’ y
constituyéndose en focos de interés turistico urbano. No obstante, en el caso de estudio veremos
como, contradictoriamente, la patrimonializacién opera como un mecanismo que facilita la

gcntrificacién de la actividad comercial.

El Persa Biobio no forma parte de dindmicas de gcntrificacién intensiva, y por ende,
rampoco de las respectivas acciones de movilizacién y resistencia a ello. El area mas cercana donde
procesos de este tipo se han presentado es en el barrio Matta Sur, declarado Zona Tipica en los

ultimos anos (Colin, 2016—2017).

© Ver l’ltt DS/ /WWW.mOoNnumentos. TOb.Cl monumentos/zonas-tipicas.
s & F
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Sin experimentar dinamicas amp]ias de gcntrificacién, el Persa Biobio se ha ido
constituyendo en  barrio de interés patrimonial y turistico, dandose una creciente
patrimonializacion de parte de sus espacios y ciertas practicas sociales y culturales. Sin ser algo
masivo, se empieza a ver la Hcgada de turistas extranjeros y turistas nacionales de la misma ciudad,
provenientes de areas de mayores ingresos, que vienen a conocer este nuevo’ barrio patrimonia] de
comercio popular, y a comprar antigiiedades u otros objetos empapados de ‘tradicion’, de gusto
vintage, diseno, etcétera. Esto que sefialamos no es un fendmeno masivo, pero s1 notorio, y en
ciertos puntos del Persa Biobio ya produce una espacia]idad diferente. Solo para ejempliﬁcar lo
anterior, la pégina web de la Municipa]idad de Santiago destinada al  turismo
(http://WWW.santiagocapital.cl) conduce a un canal de YouTube que posee varios mini reportajes de

lo que denominan el Barrio Matadero-Franklin.

En linea con lo anterior, el ano 2016 el Conscjo Nacional de la Culturay las Artes (CNCA) y
la Fundaciéon Patrimonio Sustentable lanzaron la Guia Patrimonial Barrio Franklin. Un mercado
popular (2016), destacando en sus distintos atractivos patrimoniales y turisticos a los mercados
persas (WWW.yoamobarriofranklin.com). A su vez, proponen una serie de rutas y locales espec{ficos
donde las tematicas son ‘ruta gastronémica’, ‘ruta vintage’, ‘ruta del vinilo’, ‘ruta del juguete’, ‘ruta
cultural’, ‘ruta del diseno’ y ‘ruta natural. De los puestos de venta mencionados, algunos son

formales tradicionales, y otros, formales asociados a los nuevos gustos, pero no hay mayor mencion

ala Viday comercio ambulante e informal.

Esta gentrificacion no es residencial como en otras areas de Santiago, sino exclusivamente
comercial, asociada principalmente al consumo de alimentos, y en menor medida, a otros
productos y actividades. No se expresa en una re-estructuracion radical y a gran escala del espacio,
sino que estd inserta en el conjunto, generando una transformacion micro pero sumamente notoria

en algunos aspectos.

Lacarrieu (2016) detecta que este tipo de ‘mercados tradicionales’ son propensos para las
discordias y negociaciones, en el marco de las transformaciones devenidas de lo que denomina
gcntrificacién/recua]ificacién. Recalca, de todas maneras, que no todos los barrios se recualifican
(rcnovacién/rcgcncracién urbana) igualmcntc, porque algunos se ven afecrtados por la
gcntriﬁcacién, mientras que Otros tnicamente son recualificados, por lo que “.. el proceso no es
unilineal ni directo, esta lleno de desvios, atajos y estrategias que los mismos sujetos involucrados

dcsp]iegan” (p. 40).
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Figura 4. Mural que busca destacar el estatus patrimonial. (Fuente: Trabajo de campo, registro de Roberto Rojas)
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Figura 5. Espacio recientemente habilitado para muestras artisticas. (Fuente: Trabajo de campo, registro de
Roberto Rojas)

GENTRIFICACION CULINARIA DEL ESPACIO

En este apartado, daremos cuenta de la micro e incipiente gentrificacion culinaria que hemos
identificado en determinados lugares del Persa Biobio. Para ello, abordaremos las principales

caracteristicas de los distintos tipos de comida que hemos detectado en el drea de estudio.

Los vendedores ambulantes de comida que se encuentran en la zona de estudio, si bien por
su condicion movil tienen la capacidad de ubicarse en el punto que les parezca adecuado —siendo
un componente mas del comercio genérico que se realiza en la calle—, suelen concentrarse en
determinadas intersecciones claves por su intenso flujo de personas. De este modo, si el
intercambio regaton de productos se realiza a lo largo de las calles, la venta de comidas se presenta
de modo mas focalizado en los cruces de estas. En consecuencia, existe una especializacion culinaria
de determinadas areas del espacio publico, dentro de la focalizacion global del area hacia el

intercambio popular.

Otro tipo de alimento popular son las comidas de emplazamiento fijo dentro de espacios de
comercio regaton, ubicados en galpones y otros recintos cerrados que pasaron por un proceso de
. . . . ./ Y. ./ . i . . K} . Ii
institucionalizacion y fijacion. Las dinamicas, relaciones y perfil de los asistentes no varian mucho,

. . . . (>

sino que lo relevante es la espacialidad que los contiene. Estos son lugares especificos en los que se
concentrd la venta de comida en recintos cerrados donde se vende de todo, dando un lugar
particular a la venta de alimentos, imitando los ‘patios de comidas’ de los centros comerciales o

malls.
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Tanto en los puestos ambulantes como los fijos encontramos comida ‘chilena’ (o ast llamada),

como también, fusiones o propuestas vinculadas a comidas extranjeras, gcncralmcntc vendida por
. ! . . .

personas de esos propios paises o descendientes, tales como comida peruana, rtailandesa,

colombiana, arabe, entre otros.

Al tratar de sistematizar los distintos tipos de comidas populares, ademas del caracter fijo o
ambulante de su cmplazamicnto, creemos que podemos aproximarnos a ellas a partir de las
distintas formas de preparacién. Se pueden distinguir las preparaciones horneadas, fritas, asadas,

hervidas y crudas:

e Horneado: encontramos pizzas individuales napo]itanas (qucso, tomate y jamén) y
empanadas de horno de pino (carne). Los vendedores traen estos productos preparados
desde sus casas y los mantienen calientes en hornos de metal liviano, muchas veces de
aluminio, que funcionan con ga]ones de gas licuado portﬁti]es y moviles. En genera], esta
tecnolog{a es elaborada por especia]istas encargados de ello y se las venden a los
comerciantes de comida.

e  Frito: esta integrada por papas rellenas (carne y queso), empanadas fritas de pino (carne),
queso, napolitana (qucso, jamén y tomate) Yy mariscos (esta aparece en Semana Santa),
sopaipi]las y recientemente hemos visto po]lo frico.

e Asado: aqu{, identificamos basicamente los anticuchos y Choripanes (longaniza en pan de
marraqueta o ‘francés’), que se cocinan al carbdn en parri]las moviles de fabricacion
artesanal, elaboradas, en su mayor{a, en carros de supermercado modificados.

e Hervido: esta compuesto por las vienesas de hot dog en sus mtﬂtiples modalidades, italianas
(palta, tomate y mayonesa), completa (tomate, chucrut, salsa americana y rnayonesa) y
dinamica (pa]ta, tomate, chucrut, salsa americana y mayonesa), destacando las
preparaciones mis clasicas.

e Crudo: fruta picada en vasos (sandia, frucilla, pina, meldn, entre otros), jugo de fruta

natural (de naranja, pero ocasionalmente se identifica jugo de granada) y ceviche.

UNIVERSUM » vol. 37 » no. 1 » 2022 » Universidad de Talca
» 218 «



M. Calderén-Seguel, J. M. Urzta, C. Morales Pérez y R. Rojas<Artl’culos

Figura 6. Punto ambulante de venta de anticuchos (carnes asadas). (Fuente: Trabajo de campo, registro de Roberto
Rojas).
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Figura 8. Lugares fijos de venta de comida dentro de los galpones. (Fuente: Trabajo de campo, registro de Matias Calderén).

Por su parte, la produccion espacial que impulsa la gentrificacion culinaria se expresa en un
enclave-lugar en la totalidad del persa. Contiene iconos y formas de otros lugares de la ciudad,
adonde asiste el pablico objetivo de la comida gentrificada. Puede ser visto como una burbuja de
encuentro con lo conocido, para luego ‘salir’ y volver a experimentar lo ‘otro’, el lugar popular ahora

entendido como patrimonio.

En el proceso de gentrificacion culinaria, sin dejar de ser importante, no es tan determinante

la comida. Al momento del trabajo de campo, espacios gentrificados de comida que apuntan al
o . . / !
nuevo visitante son un restaurante de comida peruana, una cafeteria, una heladerta, entre otros. Lo
relevante acd es que no es tan significativo el producto a la venta propiamente tal, sino la
transformacion radical del espacio para su venta. Hay muchos lugares de comida peruana en el
Persa y que apuntan a consumidores populares, o puestos de venta de helados en la calle; lo
diferente es que en los espacios gentrificados hay una materialidad totalmente nueva. Se produce
un entorno nuevo, ‘otro’ y ajeno a la historia del lugar. Por un lado, el nuevo visitante llega por la
. . . ./ . . . I . . ! .

patrimonializacion asociada al espacio y dindmicas historicas del mercado persa, pero por el otro,
los servicios que emergen para su confort en el lugar son en base a estilos y gustos importados de
sus espacios cotidianos e incrustados en las dindmicas del mercado popular. En ese sentido, se
expresan habitos y percepciones ligadas a la profundizacion de criterios de consumo desiguales y
heterogéneos de alimentos, influenciados por la posicion socioeconomica (Goody, 1995; Mintz,

1996). Todo esto es producto de relaciones asimétricas de abastecimiento de bienes culinarios,
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basados en un sentido social del gusto que, en vinculacion con la estructura de clases (Bourdieu,

1998), sirven como guia de aquellos criterios.

Los colores, las texturas, los ritmos, los olores y algunos sabores permiten diferenciar las
cspacia]idades gcntriﬁcadas por la comida y las que son parte de la dinamica popular historica. Y

. ! .
tambien los precios.

De todas formas, no es posible plantear una segregacion dicotémica entre comida
gentriﬁcada/comida popu]ar y los concurrentes respectivos. El ‘turista’ va a experimentar el
patrimonio al transitar la otredad del comercio popu]ar y vuelve a su zona de refugio o conocida de
manera intermitente para comer (u otra experiencia puntua]). El concurrente popu]ar ‘de siempre’,
sale de su cotidianidad —incurriendo en un gasto mayor de comida— al entrar a estos nuevos lugares
de consumo de alimentos. Es el ejercicio inverso del turista. La comida es aca su burbuja de otredad

y no espacio conocido, el cual esta afuera en la dinamica comercial popular.

En suma, se pueden identificar diferentes fuerzas y acciones gentriﬁcadoras de diferente
escala y con actores intervinientes diferenciados. A]gunas de ellas tienen mayor incidencia en la

espacialidad del Persa Biobio, mientras que otras inﬂuyen de forma indirecta (ver Tabla 1).
Tabla 1. Acciones de genn'iﬁcacién (Fuente: Elaboracion propia)

Tipo de incidencia en

Escala Acciones gentrificadoras

area de estudio

Estado Yy normativas que facilitan la inversion del gran

. o Indirecta
capital inmobiliario
Macro Capital inmobiliario Indirecta
Patrimonializacion (estatal y social) como estrategia de )
- 1. o Directa
defensa ante capital inmobiliario
Patrimonializaciéon (estatal v social) del drea de estudio. )
. Directa
Impulsa la llegada de nuevos publicos
) Nuevos puestos de venta de bienes para nuevos publicos )
Micro ) ) o ] Directa
(comercio de lo antiguo, lo tradicional, lo vintage)
Nuevos puestos de venta de comidas para nuevos publicos D
irecta

(comercio de lo exdtico o lo gourmer)

UNIVERSUM » vol. 37 » no. 1 » 2022 » Universidad de Talca
» 221 4



» Articulos: Mercado callejero y produccién del espacio en Santiago (Chile). Una cxplorz\cién desde las...

Figura 7. Vista desde adentro de una cafeteria hacia la calle. (Fuente: Trabajo de campo, registro de Matias
Calderdn)

Figura 8. Heladerta dentro de los galpones. (Fuente: Trabajo de campo, registro de Matias Calderon)
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Figura 12. Cafeteria (primer plano) y venta de antigiiedades (segundo plano). (Fuente: Trabajo de campo,
registro de Roberto Rojas)

CONCLUSIONES

Para cerrar este articulo, nos interesa destacar que no es intencion de este trabajo exponer
conclusiones de caracter general que expliquen de manera ampliada como se genera el mecanismo
que imbrica la diada patrimonializacion-gentrificacion en la ciudad de Santiago. No obstante,
contribuye a exponer un ejemplo de como ello se produce en un mercado popular emblematico de
la capital, mediante una metodologia que relaciona herramientas de la historia y la etnografia. Lo

mencionado podria, en un futuro, ser contrastado con otros estudios similares que se dediquen a
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estudiar procesos de patrimonializacion-gentrificacion en otros mercados populares, tanto de la
capital como del pais en su conjunto, por medio de criterios comunes basados en la metodologia
comparativa. En este sentido, compartimos parcia]mcnte la idea de Lacarrieu (2016), en el sentido
de que no se pueden homologar simplistamente los procesos de patrimonializacion-gentrificacion
de los mercados; empero, es necesario recalcar que los fendmenos sociales son complejos, pero
aquc]]o no impidc la posibi]idad de hallar rcgu]aridadcs entre dimensiones, mediante la

comparacion, que expliquen similitudes y diferencias entre los procesos mencionados.

A partir de lo estudiado, se puedc sostener que las dindmicas de patrimonia]izacién y

Al ./ . 1 .
gcntrlhcaaon no pueden entenderse como asuntos puntua]es de un barrio cspec1f1co, sino que
tienen que ver con po]fticas estatales y privadas de distinto nivel, que buscan rescatar determinados
barrios, sea por considerarlos puntos histéricos o de una memoria urbana, o bien, como
‘ . .y . . . I
oportumdades de negocio’ para intereses externos, para sus locatarios historicos, o una

combinacion de ambos.

A su vez, dentro de la gentrificacion, es relevante que, en este caso, este proceso se inicia —o
. . . I . . . I . . . . .
se circunscribe, eso solo lo dira el tiempo-principalmente al ambito de los servicios culinarios que

emergen para Cl nuevo concurrente.

Es necesario distinguir que el proceso de la expansion de la gastronomia de otros paises
latinoamericanos (peruana, venezolana y colombiana, sobre todo) es consecuencia, en parte, del
proceso de migracion que, en Chile, se compone de poblacion trabajadora de sectores medios y
bajos. Por ello, y en el caso mencionado, nos encontramos tanto con puestos callejeros informales
de comida, como de restaurantes establecidos y dirigidos a un piblico de mayor poder adquisitivo,
como turistas nacionales e internacionales. Por lo tanto, la existencia de estas realidades acontece
de manera paralela como producto de la gentrificacion y la inmigracion producida por las olas
migratorias acontecidas desde el periodo posdictadura, lo cual complejiza la comprension de estos

fendmenos.

Finalmente, esta gcntrificacién culinaria tiene que ver no solo con las comidas propiamente
tal, ni con a]gunos importantes detalles de su prcparacién, sino también, y en gran medida, con la
produccién concreta —a nivel material y fisico— de un 1ugar diferente Y ajeno a la historia del Persa,
donde esta comida se vende y consume, ya sea como burbuja de ‘descanso’ para el nuevo

3 . . ¢l . . ! .. .
concurrente o como ‘salida a turistear para el asistente popular histérico dentro de su espacio

conocido.
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